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Consultoria para elaboragéao de estratégia de comunicagao para Programa Territérios da
Floresta

N° do Processo: MLIC26-12-G-018148-001-Estratégia Comunicagdo-10042274

Contexto: Em apoio ao compromisso do Brasil de alcancar o desmatamento zero até 2030, o Governo
Federal vem fortalecendo instrumentos de prevencgéo, controle e ordenamento territorial, bem como
iniciativas voltadas a conservacédo ambiental e a promogao dos direitos de povos e comunidades
tradicionais. Nesse contexto, a cooperagéo técnica Brasil-Alemanha, por meio do Projeto Parcerias
para Inovagdes para a Protecdo da Floresta Tropical na Amazodnia Brasileira — Fase 2, apoia o
desenvolvimento e a implementacdo de medidas estratégicas para fortalecer politicas publicas
ambientais e territoriais. Entre essas agoes, destaca-se o apoio ao Programa Territérios da Floresta,
iniciativa voltada a regularizacao fundiaria de Povos e Comunidades Tradicionais em Florestas Publicas
Federais Nao Destinadas. Considerando a diversidade de publicos envolvidos, as especificidades
socioterritoriais da Amazénia e os desafios relacionados ao acesso a informacgéo e ao enfrentamento
da desinformagéo, torna-se necessaria a contratacdo de empresa especializada para elaborar a
Estratégia de Comunicagdo do Programa, subsidiando sua implementacdo e fortalecendo a
comunicacgao institucional junto aos diferentes publicos estratégicos.

Descrigao das atividades: A empresa contratada sera responsavel pela elaboragédo da Estratégia de
Comunicacédo do Programa Territorios da Floresta, contemplando as seguintes atividades:

1. Elaborar Plano de Trabalho contendo metodologia, cronograma e estratégia de execugao da
consultoria;

2. Planejar, moderar e sistematizar oficina participativa para levantamento de subsidios ao
diagnéstico da comunicagéao do Programa,;

3. Realizar diagnéstico da comunicacdo do Programa, incluindo pesquisa documental,
benchmarking, escutas qualificadas, analise de midia, riscos comunicacionais, desinformagao
e mapeamento de publicos estratégicos;

4. Elaborar a Estratégia de Comunicagao do Programa, contemplando objetivos, segmentagao de
publicos, mensagens-chave, narrativa institucional, governanga da comunicagao e estratégias
de enfrentamento a desinformacgéo;

5. Elaborar Plano de Midia, incluindo mapeamento de canais e veiculos de comunicagéo, analise
de habitos de consumo de informagéo dos publicos prioritarios e definigdo das estratégias de
utilizacéo dos diferentes meios de comunicacgao;

6. Elaborar Plano Operativo para implementacdo da estratégia, contemplando produtos
prioritarios, cronograma, indicadores de monitoramento, orcamento estimado e
recomendagdes para gestdo e acompanhamento da comunicagéo;

7. Consolidar todos os produtos em documento final contendo a Estratégia de Comunicagao
completa, versao executiva para tomadores de decisido e guia resumido de comunicagao.

Carga horaria de trabalho: 60 dias de trabalho efetivo para entrega dos produtos.

Periodo de execugao: setembro de 2026 a junho de 2027.
Local: Brasil (remoto, com disponibilidade para participagdo em reunides virtuais, presenciais e
realizagéo de atividades de campo, quando necessario).

Nesta manifestagédo, os proponentes ao trabalho deverao enviar: (i) confirmacao de interesse; (ii)
CNPJ pelo qual a proposta sera submetida (ndo sera possivel submeter uma proposta com mais de
um CNPJ); (iii) portfélio da empresa com uma lista de projetos de referéncia (max. 10 projetos nos
ultimos 5 anos) considerando as qualificagdes solicitadas para a empresa e CV da equipe que ira
compor a equipe de desenvolvimento do trabalho.

Qualificagdes: A empresa devera possuir experiéncia comprovada em elaboragéo de estratégias de
comunicagao, planejamento institucional, comunicagéo publica ou comunicagao para politicas publicas,
preferencialmente relacionadas as areas socioambiental, territorial ou de desenvolvimento sustentavel.
Sera considerado diferencial possuir experiéncia em comunicacdo para povos € comunidades
tradicionais, comunicacgao territorial, comunicagdo na Amazonia Legal, processos participativos, analise
de midia e enfrentamento a desinformacéo.
A equipe técnica devera ser composta, no minimo, por 2 (dois) especialistas, com as seguintes
qualificagdes:
o Especialista 1 — Lider Técnico: graduacdo em Comunicagao Social, Jornalismo, Relagbes
Publicas, Publicidade e Propaganda ou areas afins; minimo de 7 anos de experiéncia em
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comunicagao estratégica, comunicagao para politicas publicas ou planejamento institucional;
experiéncia em coordenagdo técnica de projetos, facilitagdo de oficinas e processos
participativos, articulagao institucional e elaboragéo de estratégias de comunicagao.

o Especialista 2 — Pesquisa e Inteligéncia em Comunicagao: graduagdo em Comunicagao
Social, Jornalismo, Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda ou areas afins; minimo de 5
anos de experiéncia em pesquisa aplicada, inteligéncia em comunicagéo, analise de midia,
diagndsticos de comunicacdo e formulacdo de estratégias para politicas publicas, projetos
socioambientais ou de desenvolvimento territorial, incluindo experiéncia em mapeamento de
publicos, analise de desinformacao e monitoramento da comunicacao.

Procedimento para Manifestacao de Interesse: Os/as interessados/as deverao manifestar interesse
enviando a documentacgéo listada acima até as 23h59 do dia 05/08/2026 para br_quotation@giz.de ,
assunto: [Manifestagdo de Interesse- MLIC26-12-G-018148-001-Estratégia Comunicagao-
10042274].

*Apos a avalicdo das manifestacées de interesse, apenas os/as proponentes com perfil aderente serdo
convidados/as a apresentar as propostas técnicas e financeiras com base nos servigos descritos no
TdR.
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l. Contexto
1. Breves informagdes sobre o projeto

No cenario global de mitigagdo a mudanca do clima, o Brasil tem grande
protagonismo em razdo dos compromissos assumidos para reduzir a taxa de
desmatamento na Amazébnia, nos setores de mudanca de uso da terra e
agropecuaria, energia e recuperacao de areas degradadas, conforme definido em

sua meta NDC.

Nesse contexto, o Brasil desenvolveu uma forte estrutura politica e dispde de
arcabouco legal robusto para promover o desenvolvimento sustentavel e a protecéo
de suas florestas e demais formas de vegetagao nativa, incluindo: a Constituigao
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Federal (sobretudo em seu artigo 225); a Politica Nacional do Meio Ambiente (Lei n°
6.938/1981), a Politica Nacional de Recursos Hidricos (Lei n® 9.433/1997), a Lei de
Gestao de Florestas Publicas (Lei n° 11.284/2006), a Politica Nacional sobre
Mudanga do Clima (Lei n° 12.187/2009); a Lei de Protegéo da Vegetagdo Nativa —
“Cdédigo Florestal” (Lei n° 12.651/2012), o Programa Floresta+ (Portaria MMA n°
288/2020), a Politica Nacional de Pagamentos por Servicos Ambientais (Lei n°

14.119/2021) e os Planos de Agao para Prevengéo e Controle do Desmatamento nos
diferentes biomas brasileiros (Decreto n° 11.367/2023), entre outras.

Esse conjunto normativo e institucional foi decisivo para a expressiva redugao das
taxas de desmatamento observada a partir da segunda metade da década de 2000,
quando comparadas aos niveis criticos registrados no inicio daquele periodo. Ainda
assim, o compromisso nacional de alcancar o desmatamento zero até 2030 e de
conservar a vegetagao nativa permanece como um desafio estrutural, considerando
a dimenséo territorial do pais, as desigualdades socioeconémicas regionais € a
necessidade de conciliar a protecdo ambiental com estratégias de desenvolvimento
econdmico inclusivo, baseadas na producdo sustentavel, na valorizacdo dos
territérios e no fortalecimento da bioeconomia amazdnica.

Nesse cenario, o projeto de cooperacao internacional “Parcerias para Inovagoes
para a Protecao da Floresta Tropical na Amazénia Brasileira — Fase 2” tem como
objetivo fortalecer a implementagdo de politicas publicas voltadas ao controle do
desmatamento e a promog¢ao do uso sustentavel da floresta, por meio do apoio a
iniciativas estratégicas junto as instituicbes competentes. O projeto promove essas
medidas estratégicas ou inovadoras com potencial de tornar as politicas publicas e
os 6rgaos responsaveis mais eficientes, e assim melhorar a prote¢do do bioma
Amazénico.

2. Contexto

No ambito do desafio do compromisso do governo federal de alcangar
o desmatamento zero em todos os biomas até 2030,as Florestas
Publicas Federais Ndo-Destinadas (FPFND) possuem um papel
chave. Sao aproximadamente 21 milhdes de hectares em terras federais com
potencial para destinagédo, principalmente focando em categorias fundiarias de
carater socioambiental, a exemplo das Unidades de Conservacao, Terras Indigenas,
Territorios Quilombolas e de outros povos e comunidades tradicionais (PCTs).

Considerando os desafios do processo de criagdo das categorias fundiarias que
atendem as demandas dos PCTs, como as Unidades de Conservagédo de Uso
Sustentavel das categorias Reservas Extrativistas (RESEX) e Reservas de
Desenvolvimento Sustentavel (RDS), os Territérios Quilombolas e os Projetos
de Assentamento Ambientalmente Diferenciados, o Ministério do Meio Ambiente e
Mudanca do Clima (MMA), conjuntamente com o Ministério do Desenvolvimento
Agrério (MDA), esta envidando esforcos para implementar uma nova estratégia de
destinagédo com vistas a regularizagao fundiaria de territorios de PCTs.

Tal estratégia de destinacdo foi estabelecida no artigo 15 do
Decreto n°® 12.046/2024, que regulamenta a Lei n® 11.284/2006, que dispbe sobre a
gestao de florestas publicas para a produgéao sustentavel. Nele, é previsto que o MMA
e 0 MDA poderao celebrar Contratos de Concessao de Direito Real de Uso (CCDRU)
com PCTs localizados em areas de FPFND. Na sequéncia, foi publicada a Portaria
MMA/MDA n° 1.309, de 04 de fevereiro de 2025, que define os procedimentos
administrativos para reconhecer e regularizar o uso e ocupagao de PCTs por meio
do instrumento de CCDRU.
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A partir desse marco normativo, essa estratégia de regularizagéo fundiaria — que
também visa a protecdo ambiental e o uso sustentavel — foi consolidada como o
Programa Territérios da Floresta. A partir de um processo administrativo instruido
com documentos e pecas técnicas que sustentem a existéncia de uso e ocupacéao
tradicional em FPFND, o MMA e MDA podem reconhecer e regularizar a situagéo de
PCTs que ocupam e usam essas areas nao destinadas. O CCDRU é coletivo,
inalienavel e de prazo indeterminado, reconhecendo assim os modos préprios dos
PCTS de ocupar, usar, manejar, produzir, cuidar e se reproduzir socialmente em seus
territorios. Dessa forma, o Programa visa contribuir diretamente para o controle do
desmatamento, a reducdo de grilagem de terras e para o ordenamento ambiental
territorial nas areas de FPFND.

Dado o carater de politica ambiental, de regularizagao fundiaria e de desenvolvimento
sustentavel de PCTs, o Programa agrega uma complexidade inerente.

Em outras palavras, considerando o historico de conflitos fundiarios, disputas
narrativas sobre a destinacdo de florestas publicas e a circulagdo de informagdes
distorcidas sobre politicas ambientais, a estratégia de comunicacao devera
incorporar uma abordagem preventiva e responsiva a controvérsias, com foco em
transparéncia, evidéncias e legitimidade social.

Neste cenario, o Projeto Parceria para Inovagbes — fase 2 visa apoiar a primeira
estratégia integrada de comunicagdo do Programa Territérios da Floresta.

Il Atividades a serem executadas pelo contratado
O contratado devera prestar os seguintes servigos:

O principal objetivo da contratacao ¢ a elaboragéo da estratégia de comunicacao que
sera a base para execugao de medidas e produtos de comunicagao voltados para os
diferentes publicos-alvo do Programa.

Como resultado, espera-se promover a visibilidade, engajamento, apropriagao social
e institucional do Programa Territérios da Floresta como politica publica para
protecao da floresta e fortalecimento de territorios tradicionais. Mais especificamente,
a estratégia de comunicacédo deve visar os seguintes resultados especificos:

o Visibilidade nacional e regional do Programa;

e Apropriagdo do Programa por instancias locais e institucionais;

e Protagonismo dos povos e comunidades tradicionais;

e Maior engajamento de parceiros federais, estaduais, municipais e da
sociedade civil;

e Comunicagdo mais clara e acessivel sobre agées, resultados e beneficios do
Programa;

e Combate a desinformagédo associada ao Programa, bem como diretrizes para
comunicagdo em contextos de conflito socioambiental.

As atividades a seguir listadas constituem requisitos minimos a compor a
contratagdo. Porém, por ocasido da definicdo do plano de trabalho, a empresa de
consultoria podera propor outras atividades que entender pertinentes e/ou
necessarias, em alinhamento com a equipe técnica do MMA, MDA e GIZ.

Todo o trabalho devera considerar formatos e linguagem adequadas — linguagem
inclusiva e acessivel, ndo tecnicista, ndo sexista, considerar acessibilidade digital e
representatividade de género e racial nas pecgas visuais e audiovisuais.

Deutsche Gesellschaft
fiir Internationale
Zusammenarbeit (61Z) 6GmbH



giz

4.1 Realizar reunides, virtuais ou presenciais, com a equipe de acompanhamento da
consultoria, que sera formada por profissionais do MMA, MDA e GIZ, para
acordar o desenvolvimento dos trabalhos, alinharas estratégias e
acompanhar as atividades demandadas por este termo de referéncia.

Orientagoes Gerais para a contratada:

4.2 Participar de reunibes, virtuais ou presenciais, de articulagao, alinhamento ou
discussao que sejam relevantes ao processo, conforme indicacdo da equipe de
acompanhamento da consultoria.

4.3 Andlise inicial e Plano de Trabalho (Produto 1)

o Apresentar Plano de Trabalho contendo, no minimo, a seguinte estrutura:
contextualizagao, atividades e etapas previstas, metodologias de trabalho e
cronograma de execucgao do contrato. Este documento devera prever todos
0S passos e recursos necessarios para que a entrega dos servigos e produtos
previstos em contrato seja realizada de forma completa e nos prazos
estabelecidos.

e O Plano de Trabalho deve considerar a execugao das seguintes etapas
minimas:

a. Diagndstico inicial da comunicacdo do Programa Territérios da
Floresta, incluindo analise de iniciativas similares, percepcao
institucional e social e lacunas de informacgéo;

b. Realizagdo de oficina para coleta de subsidios para o diagnéstico
inicial da comunicacéo do Programa;

c. Mapeamento e segmentacao de publicos estratégicos;

d. Identificacdo das necessidades informacionais, expectativas, niveis
de letramento institucional e canais preferenciais de cada publico;

e. Construcdo de mensagens-chave por publico-alvo, alinhadas aos
objetivos do Programa;

f. Definicdo de narrativa institucional unificada, com adaptagao
conforme o publico-alvo;

g. Mapeamento e selegdo de canais e veiculos de comunicagéo,
incluindo canais institucionais, comunitarios, eventos técnicos e
plataformas digitais;

h. Definicdo do mix de produtos de comunicacao focado nos diferentes
publicos.

e O Plano de Trabalho devera prever metodologia de escuta territorial
qualificada, incluindo a realizagdo de interagées com atores locais em pelo
menos dois contextos territoriais distintos (Acre e Amazonas), de modo a
subsidiar o diagnostico com evidéncias empiricas sobre dinamicas
comunicacionais locais.

e Durante a construgao do plano de comunicacéo, a contratada devera prever
a utilizacdo de metodologias que se adequem a realidade e necessidade da
equipe de acompanhamento do MMA e MDA para coletar os subsidios
técnicos necessarios.

e Além das reunides elencadas em 4.1, a equipe de acompanhamento
disponibilizara documentos sobre o Programa para subsidiar o entendimento
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do contexto do Programa pela contratada, de forma a embasar a analise

inicial e elaboragéao do plano de trabalho.

Além dos subsidios acima, cabe a contratada realizar levantamento das

informagbes que julgar necessarias para embasar a elaboragéo do plano de

trabalho.

Os fluxos internos, plataformas digitais, regras internas do MMA, do MDA e
do Governo Federal deverao ser considerados em todo o processo.

Planejamento, moderacao e sistematizacio de Oficina de Discussao

(Produto 2):

4.5

Planejar uma oficina juntamente com a equipe de acompanhamento da
consultoria de forma a colher subsidios para a diagndstico da comunicacao
do programa e elaboragao do diagndstico e da estratégia de comunicagéo.
Realizar reunides de alinhamento com a equipe de acompanhamento para
definir objetivo, metodologia, participantes e resultados esperados.

Elaborar documento norteador com proposta de objetivo, metodologia,
atividades e programacao para a oficina, incluindo lista de materiais
necessarios.

Elaborar materiais de execucgao e apoio das atividades da oficina.

Elaborar relatoria da oficina visando a coleta de informagdes e subsidios para
o desenvolvimento do diagnéstico inicial da comunicacao do Programa.
Local e infraestrutura da oficina (p. ex. mala de moderagao e painéis) serao
de responsabilidade da equipe de acompanhamento.

Diagnéstico inicial da comunicaciao do Programa Territorios da Floresta

(Produto 3)

A contratada deve realizar um diagndstico da situag&o atual da comunicagéo
do Programa, incluindo i) analise de riscos comunicacionais e narrativas
criticas associadas ao Programa, ii) identificagédo de fluxos de desinformagao
e atores relevantes associados, iii) analise comparativa de experiéncias
similares em politicas publicas com componentes fundiarios, ambientais e/ou
voltadas a povos e comunidades tradicionais e iv) analise das especificidades
territoriais do Programa (incluindo acesso a canais de comunicagao, presenca
de midias comunitarias e dindmicas de circulacido de informacao associados
a questao fundiaria, complementando o item ii).

O diagnéstico deve ser executado a partir de metodologia definida pela
contratada, podendo incluir levantamento bibliografico, entrevistas, pesquisa
documental, entre outras.

Como subsidio para as analises elencadas em (i), (ii) e (iv), a contratada
devera realizar escutas qualificadas junto a atores locais em pelo menos dois
contextos territoriais de atuagdo do programa (Acre e Amazonas),
presencialmente e virtualmente, considerando especificidades socioculturais,
linguisticas e institucionais e permitindo a identificacdo de diferengas
regionais de acesso a informacao. Os atores locais poderao ser indicados
pela equipe de acompanhamento.
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O diagnéstico devera obrigatoriamente considerar os resultados da oficina
(Produto 2) sistematizados na relatoria.
Além das reunides elencadas em 4.1 e 4.2, a equipe de acompanhamento
disponibilizara documentos sobre o Programa para subsidiar o entendimento
da situacao atual da comunicacao pela contratada, de forma a embasar o
diagnéstico.
O diagnéstico servira de linha de base para apoiar o desenvolvimento da
estratégia de comunicacao.

4.6 Elaboracdo da estratégia de comunicacido do Programa Territorios da
Floresta (Produto 4)

Elaborar os objetivos (geral e especificos) de comunicagao para o Programa.
Mapear atores e publicos-alvo estratégicos para o Programa, a principio
elencados como: i) publicos institucionais (gestores publicos federais,
estaduais e municipais); ii) publicos técnicos (servidores, pesquisadores,
operadores do sistema); iii) publicos sociais (povos e comunidades
tradicionais, organizagdes representativas, liderangas locais); iv) parceiros
estratégicos (sociedade civil, cooperacgao internacional, setor académico) e v)
publico geral.

A definicdo e segmentacdo dos publicos-alvo estratégicos do Programa
deverdo ser propostos pela contratada, em alinhamento com a equipe de
acompanhamento, a partir de metodologia definida pela contratada e
resultados obtidos durante o diagnéstico.

Identificar as necessidades informacionais, expectativas, niveis de letramento
institucional e canais preferenciais de cada publico mapeado, em relagéo ao
Programa.

Definir a mensagem-chave institucional do Programa, com adaptagdo de
linguagem e formato conforme o publico-alvo mapeado.

Definir caracteristicas dos publicos-alvo prioritarios, considerando variaveis,
como: perfil, localizagdo geografica, mensagens-chave, tom de voz,
orientagbes de linguagem, relagdo com o Programa, objetivo da
comunicacgao, entre outras.

a) Construir mensagens-chave por publico-alvo prioritario, que sejam
alinhadas aos objetivos do Programa, destacando, a principio: i) seus
beneficios; ii) instrumentos; iii) compromissos socioambientais e iv)
contribuicdo para o combate ao desmatamento e a promocido de
direitos. Importante considerar a relagdo do Programa com temas
como conservagdo da biodiversidade, mudanga do clima,
bioeconomia, povos e comunidades tradicionais, género, entre outros.

A estratégia devera incluir componente especifico de gestdo da
desinformagao, contemplando, no minimo, i) mapeamento de atores e
narrativas associados a desinformacéo, e ii) estratégias de antecipagao de
fake news.

A estratégia de comunicagdo devera sugerir recomendagdes estratégicas
para governanga da comunicagdo do programa.
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A estratégia deve prever a necessidade ou indicacdo de validacdo de

conteudos com publicos estratégicos, especialmente junto aos povos e
comunidades tradicionais.

4.7 Plano de midia (Produto 5)

e Mapeamento de canais e veiculos de comunicagao relevantes para o
Programa Territérios da Floresta, incluindo, a principio: i) canais
institucionais (sites, portais governamentais, redes sociais oficiais); ii)
canais comunitarios (radios locais, encontros presenciais, materiais
impressos); iii) eventos técnicos e plataformas digitais. Considerar as
categorias de midia: owned media (midia prépria), paid media (midia
paga), earned media (midia conquistada), managed media (midia
gerenciada), entre outras.

e Analise de midia: levantar perfis de habitos de comunicagdo dos
publicos-alvo prioritarios, incluindo, por exemplo — principais canais e
veiculos de comunicagao (digitais e nao digitais), eventos e revistas
relevantes, redes sociais mais atuantes na tematica, entre outros.
Identificar canais e atores confiaveis e legitimos para compartilhamento
de informagao sobre o Programa, em especial para enfrentamento a
desinformagao. Prever detalhamento de formatos acessiveis e
adequados a contextos de baixa conectividade.

e A partir dos itens anteriores, elaborar plano estratégico de midia para o
Programa, identificando a relacdo entre publicos-alvo prioritarios e
canais de comunicacdo mapeados com o objetivo de determinar o
potencial de cada canal em influenciar os publico-alvo.

4.8 Elaboracao do Plano Operativo (Produto 6)

Definir principais produtos de comunicacdo para a estratégia a partir dos
objetivos propostos e dos perfis dos publicos-alvo prioritarios. Apresentar
descricao técnica detalhada de cada produto, principais atividades, tipo de
contratacdo recomendada, orgcamento previsto e publicos-alvo do produto.
Destacar produtos prioritarios de maior impacto para a estratégia de
comunicagado de modo que, em caso de execugao somente desta categoria
de produtos, a comunicag¢ao estratégica se mantenha coesa e os objetivos
alcancaveis. Considerar conteudos que precisam ser produzidos, incluindo
lista de temas que precisardo de material audiovisual.

O plano operativo deve prever produtos relacionados com o componente de
gestdo da desinformacgéo, tais como, mas nao restritos a: i) matriz de riscos
comunicacionais, ii) plano de gestao de crises, iii) guia de respostas a
perguntas sensiveis (Q&A).

Propor monitoramento da estratégia a partir de indicadores SMART
(especifico, mensuravel, atingivel, relevante, temporal) e valores-alvo para
cada indicador, além de outras metodologias, como analise de percepcao
publica, acompanhamento de confiancga institucional e uso de ferramentas
como analise de midia regional.
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Elaborar documento executivo de implementagado dos produtos e descricao
das atividades para implementacido da estratégia de comunicacdo com

cronograma de implementagao (diagrama de Gantt), contendo os elementos
dos dois pontos desta secao 4.8.

4.9 Estratégia de comunicaciao compilada (Produto 7)

Elaborar documento reunindo todos os resultados dos servigos e produtos
desenvolvidos para a proposi¢ao da estratégia de comunicagao.

Incluir capitulo com orientagdes para prestadores de servigos que venham a
executar os servigcos e/ou criar os produtos de comunicagao listados no plano
operativo. O capitulo deve conter exemplos de aplicacdo dos diversos tipos
de produtos, descricdes de regras de uso de marcas, identidade visual,
mensagens, frases corporativas, etc. A compreensao das orientagées do
capitulo deve ser possivel independentemente da consulta a estratégia de
comunicagao completa.

A estratégia compilada deve incluir, também uma versdo executiva para
tomadores de decisao.

Deutsche Gesellschaft
fiir Internationale
Zusammenarbeit (G1Z) GmbH

Produtos/Entregaveis Dias de Formato/ Data de
trabalho Especificagbes entrega
Produto 1 — Plano de Documento em formato digital 15/09/2026
Trabalho, conforme atividade 5 (.doc, .pdf), incluindo material
4.3. para apresentagao (.ppt).
Produto 2 — Planejamento, Documento em formato digital
moderagéao e sistematizacao (.doc, .pdf), incluindo material
de Oficina de Discusséao, 5 para apresentagao (.ppt).
conforme atividade 4.4. 15/10/2026
Produto 3 — Diagnéstico inicial Documento em formato digital
da comunicagao do Programa 14 (.doc, .pdf), incluindo material 30/11/2026
Territérios da Floresta, para apresentagao (.ppt).
conforme atividade 4.5.
Produto 4 — Estratégia de Documento em formato digital
Comunicag&o do Programa 20 (.doc, .pdf), incluindo material
Territérios da Floresta, para apresentacao (.ppt). 31/01/2027
conforme atividade 4.6.
Produto 5 — Plano de midia Documento em formato digital
(mapeamento de canais, 6 (.doc, .pdf), incluindo material
analise e plano de midia), para apresentacao (.ppt). 15/03/2027
conforme atividade 4.7.
Produto 6 — Plano Operativo, Documento em formato digital
conforme atividade 4.8. 5 (.doc, .pdf, excel), incluindo
material para apresentagéo 30/04/2027
(-ppt).
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Produto 7 — Estratégia de Documento em formato digital

Comunicagdo compilada, com 5 (.doc, .pdf), incluindo material

guia de comunicagao para apresentagao (.ppt). 15/06/2027
resumido

Total 60 - -

Periodo de execucgao: de 01/09/26 a 30/06/27.

Os produtos deverao ser apresentados com capa de identificagcdo contendo as
seguintes informagdes: nome do/a consultor/a ou da empresa em caso de pessoa
juridica, titulo da consultoria, nimero do contrato, numero e nome dos produtos.

Solicitamos que a contratada inclua na capa de cada produto entregue o seguinte
disclaimer:

“Este trabalho é desenvolvido no contexto do projeto “Parcerias para Inovagdes para
a Protecao da Floresta Tropical na Amazénia Brasileira”. O projeto € implementado
em cooperagao pelo Ministério do Meio Ambiente e Mudanca do Clima do Brasil € a
Deutsche Gesellschaft fir Internationale Zusammenarbeit (G1Z) GmbH, com apoio do
Ministério Federal para a Cooperagao Econdmica e o Desenvolvimento (BMZ), no
ambito da cooperagao Brasil-Alemanha para o Desenvolvimento Sustentavel”.

Os produtos deverao ser entregues em versao preliminar digital para avaliagao prévia
da GIZ e das equipes do MMA e MDA. Apdés a manifestacdo, a contratada devera
apresentar a versao final, onde deverdao ser atendidas as recomendacdes que
venham a ser solicitadas para o aprimoramento do produto. A entrega do produto
seguinte deve acontecer apds a aprovagao da versao final do produto anterior.

A versao final dos produtos devera ser entregue em meio digital, nos formatos
especificados na tabela de produtos. Todas as fontes de consulta, graficos, imagens
ou fotografias deverao ser citadas na bibliografia, que devera seguir as normas da
Associacgao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT). Os quadros, se houver, deverao
especificar as fontes dos dados apresentados.

lll. Qualificagdes da equipe proposta

O proponente devera indicar profissionais para os cargos especificados aqui, descrevendo
suas areas de responsabilidade e qualificagbes com base nos respectivos curriculos (CVs).
As qualificacdes especificadas abaixo representam os requisitos necessarios para alcangar

a pontuacdo maxima na avaliacdo técnica. As qualificagdes especificadas

abaixo

representam os requisitos para alcangar o numero maximo de pontos na avaliacéo técnica.

1. Especialista 1

Atividades do especialista 1

e Coordenar tecnicamente a execugcao da consultoria e a elaboragao dos
produtos;

e Conduzir a oficina participativa e os processos de alinhamento com a equipe
de acompanhamento;

e Coordenar a elaboragcdo da Estratégia de Comunicacdo e das
recomendacgdes de governanga;
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e Articular com as equipes do MMA, MDA, GIZ e demais atores envolvidos;
e Consolidar e validar tecnicamente os produtos da consultoria.

Qualificacdes do especialista 1

e Formacao/educacgao (1.1.1): Diploma de graduagdo em Comunicagao Social,
Jornalismo, Relag¢des Publicas, Publicidade e Propaganda ou areas afins.

o Experiéncia profissional geral (1.1.2): Minimo de 7 anos de experiéncia
profissional em comunicagéo estratégica, comunicagéo de politica publica,
planejamento institucional ou areas correlatas.

e Experiéncia profissional especifica (1.1.3): Experiéncia em condugéo de
processos participativos, facilitagdo de oficinas e articulagao institucional com
6rgaos publicos e parceiros.

e Experiéncia em lideranga/gestao (1.1.4): Minimo de 3 anos de experiéncia na
coordenagdo técnica de projetos, equipes ou consultorias na area de
comunicagao.

e Experiéncia regional (1.1.5): Minimo de 3 anos de experiéncia em projetos
desenvolvidos no Brasil, preferencialmente na Amazénia Legal ou em
iniciativas relacionadas a conservagao ambiental, povos e comunidades
tradicionais, desenvolvimento sustentavel ou politicas publicas.

2. Especialista 2

Atividades do especialista 2

o Elaborar o diagndstico de comunicacdo e realizar pesquisas e analises
técnicas;

e Conduzir analises de midia, desinformacédo e mapeamento de publicos;

e Elaborar o Plano de Midia e propor indicadores de monitoramento da
estratégia.

Qualificacdes do especialista 2

e Formacao/educacgao (1.2.1): Diploma de graduagdao em Comunicagao Social,
Jornalismo, Relag¢des Publicas, Publicidade e Propaganda ou areas afins.

o Experiéncia profissional geral (1.2.2): Minimo de 5 anos de experiéncia
profissional em pesquisa, inteligéncia em comunicagéo, analise de midia,
comunicacgao estratégica ou areas correlatas.

e Experiéncia profissional especifica (1.2.3): Minimo de 3 anos de experiéncia
na elaboracdo de diagnosticos de comunicagdo, monitoramento da
informacdo, mapeamento de publicos, analise de desinformacéo e
formulagdo de estratégias de comunicagéo para politicas publicas, projetos
socioambientais ou de desenvolvimento territorial.

e Experiéncia regional (1.2.4): Minimo de 3 anos de experiéncia ou 3 projetos
em projetos desenvolvidos no Brasil, preferencialmente na Amazénia Legal,
com conhecimento sobre comunicacdo em contextos territoriais, povos e
comunidades tradicionais e desenvolvimento sustentavel.
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IV. Requisitos de custos

Alocacao de pessoal e despesas de viagem

As diarias de alimentagao, hospedagem e transporte local podem ser reembolsadas como um
valor global até os valores definidos nas Diretrizes de Viagens da GIZ (documento anexo ao
convite). As despesas de hospedagem serao reembolsadas conforme especificado na
descricao de insumos na tabela abaixo.

Todas as atividades de viagem devem ser acordadas previamente com o membro da equipe
responsavel pelo projeto.

Aspectos de sustentabilidade para viagens

A GIZ assumiu o compromisso de reduzir as emissdes de gases de efeito estufa (emissdes
de CO,) causadas por viagens. Ao preparar sua proposta, inclua opgdes para reduzir as
emissdes, como a selecdo da classe de reserva com menor emissado (econémica) e o uso de
meios de transporte, companhias aéreas e rotas com maior eficiéncia de CO,. Para curtas
distancias, deve-se priorizar os deslocamentos terrestres ou mobilidade elétrica.

As emissdes de CO, causadas por viagens aéreas devem ser compensadas. A GIZ define
um or¢amento para isso, por meio do qual as compensagdes de carbono podem ser liquidadas
mediante comprovacéo.

Existem diversos fornecedores de certificados de emissdo no mercado, com diferentes niveis
de impacto climatico. A Development and Climate Alliance (Alianga para Desenvolvimento e
Clima) publicou uma lista de padrdes (apenas em alemao). A GIZ recomenda a utilizagéo dos
padrdes especificados nessa lista.

Especificacdo dos insumos

Dias de honorarios Ndmero de Numero de Comentarios
especialistas dias por
especialista
Especialista 1 1 40
Especialista 2 1 20
Despesas de viagem Numero de Numero de Comentarios
especialistas | dias/noites por
especialista
Diarias de alimentagao no 1 4 Cruzeiro do Sul/AC
pais de destino
Diaria de hospedagem no 1 4 Hospedagens

pais de destino

Obs: Mediante
comprovacgao, as diarias
de hospedagem podem
ser reembolsadas em até
100% dos valores fixos
especificados nas
Diretrizes de Viagem da
GIZ..

11
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Obs: diarias de
hospedagem de até BRL
500 podem ser
reembolsadas mediante
comprovagao. A
hospedagem com valor
global limita-se a BRL
350.

Por favor, indique na
proposta financeira se os
seus custos de viagem
sdo baseados em
pagamento por valor
global ou em reembolso
mediante comprovagao.
BSB

Diaria de hospedagem no 1 4 Cruzeiro do Sul/AC
pais de destino
Custos de viagem (veiculo 1 4 Para mais detalhes
particular, transporte consulte as Diretrizes de
terrestre, barco, veiculo Viagem.
alugado)
Outros custos de viagem p_Ort exemplo: custos de
visto.
Por favor, detalhe
quaisquer custos a serem
reembolsados.
Voos Numero de Numero de Comentarios
especialistas | voos por
especialista
Origem — Rio Branco — 1 2
Origem

Calcule sua proposta financeira exatamente de acordo com os requisitos
quantitativos da especificagcao de insumos acima. Nao ha direito contratual de
utilizar integralmente todos os dias de trabalho/viagens/workshops ou orgamentos. O
numero de dias, viagens, workshops e os orgamentos sera acordado contratualmente
como valores maximos. As regras de precificacdo estdo contidas na proposta
financeira.

Nao deverdo ser incluidos na proposta financeira os custos referentes a oficina de

diagnéstico, uma vez que essas despesas serao custeadas diretamente pelo Ministério
do Meio Ambiente e Mudanga do Clima (MMA).

V. Proposta Técnica

A proposta deve indicar como os servigos descritos na Segao 1.4 (Atividades) serao
prestados. Deve-se fazer referéncia aos seguintes critérios:

2.1 Clareza, consisténcia e detalhamento da metodologia proposta.

2.2 Objetividade, viabilidade e adequagao da metodologia as atividades e aos
produtos previstos.

2.3 Experiéncia com politicas publicas relacionadas a conservagao ambiental,
mudancas do uso da terra, mudancas climaticas ou desenvolvimento
sustentavel.

12
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e 2.5 Experiéncia com o bioma Amazodnico

VI. Requisitos relativos ao formato da proposta

A estrutura da proposta deve corresponder a estrutura dos TdR. Em particular, a estrutura
detalhada da proposta técnica (Capitulo 3) deve ser organizada de acordo com os
critérios com ponderacgao positiva na SATO (ndo com valor zero). A proposta deve ser
legivel (tamanho de fonte 11 ou maior) e redigida de forma clara. Deve ser elaborada em
portugués.

A proposta completa ndo deve exceder 5 paginas (excluindo os curriculos). Caso um dos
limites maximos de paginas seja ultrapassado, o conteldo que aparecer apos o ponto de
corte ndo sera considerado na avaliagdo. Conteudos externos (por exemplo, links para
sites) também n&o serdo considerados. O CV apresentado por cada especialista pode ter
um maximo de quatro paginas. A proposta ndo deve exceder cinco paginas.

Por favor, elabore sua proposta financeira exatamente com base nos parametros
especificados no Capitulo 5 — Requisitos de custos. O contratado nao tem direito
contratual de utilizar integralmente os dias, viagens, workshops ou orgamentos. O niumero
de dias, viagens e workshops, bem como os orcamentos, serdo acordados
contratualmente como limites maximos. As especificacdes de precificacao estdo definidas
na Proposta Financeira.

VIl.Pagamento (Aprovacgao)

Os pagamentos serdo efetuados apds a assinatura do contrato e a aprovagao dos
produtos. O processo de revisdo e aprovagao técnica compreende a avaliacido pela
equipe de acompanhamento do contrato, com registro da aprovacéo pela equipe da
GIZ.

Apos a indicacdo de aprovacdo, deverdo ser observados os procedimentos
estabelecidos pela GIZ.

A aprovacgao final dos produtos, bem como a autorizagdo para pagamento, é de
responsabilidade da AV do projeto.

Os custos de viagem serao reembolsados com a apresentagdo dos comprovantes de
despesas, conforme diretrizes da GIZ a serem informadas no contrato.

VIII. Confidencialidade e Etica

O proponente compromete-se a fornecer os bens e servigos abrangidos por este
processo de acordo com os mais elevados padrbes de conduta ética e integridade
profissional, considerando devidamente a natureza e a finalidade dos servigos
atribuidos.

O proponente devera igualmente assegurar que todos os produtos entregues sejam
da mais alta qualidade, constituam trabalho original e incluam as referéncias
adequadas, quando aplicavel, a fim de garantir a rastreabilidade das fontes e
assegurar que os produtos estejam em conformidade com a ciéncia, as normas
técnicas e as melhores praticas profissionais. O proponente compromete-se ainda a
declarar, quando aplicavel, a utilizagdo de ferramentas de inteligéncia artificial e a
forma como tais ferramentas foram utilizadas no ambito do contrato.

13
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A parte contratada ndo devera divulgar a qualquer pessoa, governo ou entidade
externa aos participantes deste processo quaisquer produtos intermediarios ou
resultados, nem compartilhar informagdes nao publicadas das quais venha a ter
conhecimento em razdo de suas atribuicdes, salvo mediante autorizacdo prévia das
partes contratantes.

Todas as informagdes as quais 0 proponente tenha acesso durante a execugao dos
bens e/ou servigos contratados deverado ser mantidas sob o mais estrito sigilo. O
proponente devera abster-se de divulgar tais informagdes, direta ou indiretamente, por
meio de terceiros, ficando especificamente obrigado a:

a. Proteger adequadamente as informagdes e manter seu carater confidencial;

b. Utilizar as informagbes confidenciais exclusivamente para o cumprimento de
suas obrigagcdes contratuais; e

c. Reproduzir as informagdes confidenciais apenas na medida necessaria para o

cumprimento de suas obrigacbes, e mediante prévia coordenagdo com a
autoridade contratante.

14



Pagina 1/1

Sistema de Avaliacdo pos Manifestacédo de Interesse (M)

Avaliagédo comercial e técnica para participagao de processo de licitagdo pos manifestagdo de interesse

Nome do Responsavel pela Avaliagao (Projeto ou Parceiro) Nome do Projeto/Pais: Numero do Projeto: Data:
Parcerias para Inovagodes para a
Proteg¢ao da Floresta Tropical na
Amazonia Brasileira - Fase 2 G-018148-001
Empresa 1 Empresa 2 Empresa 3 Empresa 4 Empresa 5
1. Avali 50 C ial Documentos enviados | Documentos enviados | Documentos enviados | Documentos enviados | Documentos enviados
-Avallacao Lomercia Sim N&o Sim N&o Sim N&o Sim N&o Sim Nao
1. Lista de Projetos de Referéncia (max. 10 projetos nos ultimos 5 anos)
2. Avaliagao comercial com base no volume de negdcios e empresa de dados
3. Documentagéo Técnica da Empresa
4. Registro Comercial
I. Avaliacio Técnica em% | Pontos avaliagdo|| pontos | avaliagdo| pontos | avaliagdo| pontos | avaliagdo | pontos | avaliagdo
Critério (max. 10)  (2)x(3) | (max. 10) (2)x(3) |(max.10) (2)x(3) |(max.10) (2x@3) |(max. 10| (2)x(3)
M ) (3) 4) (3) “4) (3) 4) (3) 4) (©)] “4)
1. Experiéncia técnicalregional da empresa
1.1Experiéncia da empresa na elaboracao e implementacao de estratégias e
planos de comunicagéo institucional, governamental ou para projetos de
desenvolvimento. 20 0 0 0 0 0
1.2 Experiéncia comprovada em projetos executados na Amazénia Legal,
envolvendo instituicdes publicas, comunidades locais, povos indigenas ou
organizagdes da sociedade civil. 15 0 0 0 0 0
Tota  BEEN O NN 0 BEEN o BN O BN o
2. Outras experiéncias da empresa
- Experiéncia em comunicag&o voltada a implementagéo, divulgacao ou
fortalecimento de politicas publicas ambientais, climaticas, florestais ou de
conservagéo da biodiversidade. 20 0 0 0 0 0
- Experiéncia em planejamento estratégico de comunicag&o, campanhas,
gestao de imagem institucional, relacionamento com stakeholders e produgéo
de conteudos estratégicos. 15 0 0 0
Tota s BN O BN 0 B
3. Recursos humanos da empresa (informagdes gerais)
3.1 Especialista 1 — Especialista 0 em Comunicagéo Estratégica 15 0 0 0
3.2 Especialista 2 - Pesquisa e Inteligéncia em Comunicagéo 15 0 0 0
Total 30 [ 0 | 0 0
Total Geral | 100 [ 0 | 0 0
Colocagao
4. Vantagens/Riscos especiais
Colocagéo| | [ [

Somente deverdo ser convidadas candidatos com pontuagéo superior a 500!

Data, Assinatura

Anexo Il

SAMI



Sistema de avaliagao técnica de licitagées para contratos (CV, conceito + pre¢o)
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Programa / Cluster Biosfera Nome do Projeto Parcerias para Inovagdes para a Protegao da Floresta Tropical na Amazénia Brasileira Data
AV -Fase 2 D G-018148-001
Avaliadores (min 2 da GIZ): Output 1
Avaliador/a 1:
Avaliador/a 2 (principio dos 4 olhos):
Todos os valores em: BRL N° do processo 10042274
Empresa 1 Empresa 2 Empresa 3 Empresa 4 Empresa 5 Empresa 6
(1) (2) (3) (4) (3) (4) (3) (4) (3) (4) (3) (4) (3) (4)
Critérios Peso Pontos Avaliacéo Pontos Avaliacéo Pontos Avaliacéo Pontos Avaliacéo Pontos Avaliacéo Pontos Avaliacéo
em % (max.10) (2)x(3) (max.10) (2)x(3) (max.10) (2)x(3) (max.10) (2)x(3) (max.10) (2)x(3) (max.10) (2)x(3)
1. Qualificagoes dos candidatos (de acordo com as regras e critérios dos Termos de Referéncia)
1.1 |Especialista 1
Formagéao/educagéo: Diploma de graduagao em Comunicagao
1.1.1|Social, Jornalismo, Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda 5
ou areas afins.
Experiéncia profissional geral: Minimo de 7 anos de experiéncia
1.1.2|profissional em comunicagao estratégica, comunicagéo de politica 10
publica, planejamento institucional ou areas correlatas
Experiéncia profissional especifica: Experiéncia em condugdo de
1.1.3|processos participativos, facilitacéo de oficinas e articulagdo 8
institucional com érgaos publicos e parceiros
Experiéncia em lideranga/gestéo: Minimo de 3 anos de experiéncia
1.1.4|na coordenag&o técnica de projetos, equipes ou consultorias na 5
area de comunicagédo
Experiéncia regional: Minimo de 3 anos de experiéncia em projetos
desenvolvidos no Brasil, preferencialmente na Amazénia Legal ou
1.1.5|em iniciativas relacionadas a conservagédo ambiental, povos e 6
comunidades tradicionais, desenvolvimento sustentavel ou politicas
publicas.
Subtotal 1.1 34
1.2 |Especialista 2
Formagéao/educagéo: Diploma de graduagdo em Comunicagdo
1.2.1|Social, Jornalismo, Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda 5
ou areas afins.
Experiéncia profissional geral: Minimo de 5 anos de experiéncia
1.2.2|profissional em pesquisa, inteligéncia em comunicagao, analise de 10
midia, comunicagéo estratégica ou areas correlatas.
Experiéncia profissional especifica: Minimo de 3 anos de
experiéncia na elaboragéo de diagnésticos de comunicagéo,
monitoramento da informagao, mapeamento de publicos, analise de
123 desinformacg&o e formulagéo de estratégias de comunicagdo para 5
politicas publicas, projetos socioambientais ou de desenvolvimento
territorial.
Experiéncia regional: Minimo de 3 anos de experiéncia ou 3
projetos em projetos desenvolvidos no Brasil, preferencialmente na
1.2.4|Amazénia Legal, com conhecimento sobre comunicagdo em 6
contextos territoriais, povos e comunidades tradicionais e
desenvolvimento sustentavel.
Subtotal 1.2 26
Total segdo 1 60
2. Ad dodo ito proposto (de acordo com as regras e critérios nos Termos de Referéncia)
2.1 [|Clareza, consisténcia e detalhamento da metodologia proposta. 5
Objetividade, viabilidade e adequagao da metodologia as atividades
22 e aos produtos previstos. 5
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Compreenséo dos objetivos, escopo e resultados esperados para

23 cada produto. 10
Experiéncia com politicas publicas relacionadas a conservagéo
2.4. |ambiental, mudangas do uso da terra, mudangas climaticas ou 10
desenvolvimento sustentavel
2.5 |Experiéncia com o bioma Amazonico 10
Total segao 2 40 0 0 0 0 0 0
Avaliagdo Técnica 100 0 0 0 0 0 0
Avaliagéo Técnica em % 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
3. Total avaliagéo financeira

Avaliagao geral em %

Rank

Declaro, por meio deste, que realizei esta avaliagdo de forma independente e de acordo com o meu melhor conhecimento e convicgdo. Manterei os dados em sigilo e ndo repassarei quaisquer informagdes relativas ao procedimento de avaliagdo em
curso.
Observagao: colaboradores que possuam vinculos de natureza pessoal que possam gerar conflitos de interesse, ou que tenham vinculos de natureza familiar ou financeira com parceiros comerciais da GIZ, participantes de processos licitatdrios ou
membros de suas equipes, ndo podem estar envolvidos em decisdes relativas a adjudicagdo de contratos correspondentes — conforme a Regra P+R 142. Ao submeter a grade preenchida para a avaliagdo técnica das propostas, vocé confirma

oficialmente que nenhuma das pessoas envolvidas na avaliagdo possui tais vinculos.

Avaliador/a 1: Data e Assinatura

Form 41-15-23-en

Avaliador/a 2: Data e Assinatura
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Servico da GIZ para envio de

arquivos grandes
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A GIZ disponibiliza um servigo mais rapido e facil para transferir arquivos através da internet.

Com esse sistema vocé podera transferir arquivos de até de 15GB dando a possiblidade a
outra pessoa baixar esses arquivos aonde quer que ela esteja.

O procedimento de uso do sistema se dara através da transferéncia dos arquivos, sera
necessario cadastrar dados pessoais (nome, telefone e e-mail) para o procedimento de
transferéncia. Sera necessario ainda cadastrar um endereco de e-mail destinatario para o envio
do link e assim possibilitando baixar o arquivo.

A respeito do critério de utilizagao, o sistema pré-determina um periodo limite para o destinatario
baixar os arquivos, sendo no maximo 16 dias. Os arquivos que sao transferidos precisam ser
baixados dentro do periodo estabelecido pelo sistema, depois do periodo estabelecido o sistema
automaticamente excluira os arquivos, estando estes impossibilitados de serem acessados tanto
pelo remetente quanto pelo destinatario.

Logo abaixo segue o passo a passo para utilizagao do sistema:

Transferindo arquivos com facilidade e rapidez

Link de acesso: hitps:/filetransfer.giz.de/

4
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If you want to send data to another person securely and encrypted, click on
‘Provide’. If you have received a transfer ID and want to download the files, click

on ‘Retrieve’.

@ Cryptshare

7.0.0.13689 licensed for Deutsche Gesellschaft fuer Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

2024 Pointsharp GmbH

Figura 1
Para transferir os arquivos para outra pessoa, por favor, escolha a op¢ao 'Provide.
Se vocé recebeu um ID de transferéncia e gostaria de obter os arquivos correspondentes, por
favor, escolha a opcao 'Retrieve'.
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Edit Personal Data
Por favor, forneca suas

Name
Exemplo informacgdes de contato.
Phone
. Os destinatarios podem usar essas

informacgdes para contata-lo e obter
a senha para baixar os arquivos que

voceé transferiu.

":,,' Cryptshare

7.0.0.13689 licensed for Deutsche Gesellschaft fuer Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

2024 Pointsharp GmbH

Figura 2
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Insira o endereco(s) de e-mail do

Your contact details destinatario(s) que vai receber o
link para baixar os arquivos
Send as transferidos (espago com marcagao

em vermelho).

Recipients

Enter the email addresses of the recipients. You can insert email lists from
external sources using the clipboard.

Lo Boo

To

Figura 3
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Add confidential message

Besides the notification to the recipients you can add an additional confidential

message to this transfer.

Add Files

The maximum transfer volume is 15.0 GB

Browse

Figura 4
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Clique em “Browse” para selecionar
0 arquivo que sera transferido.

Por favor, note que o volume
maximo para transferéncia (soma
dos tamanhos dos arquivos) é de no
maximo 15GB.
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Transfer Options

Expiration Date Recipient language

No campo com marcagédo em
AZUL, insira a data de
vencimento para fazer o
download dos arquivos.

31/08/2024 English v

Notification Options

Send me a notification email about this upload
Inform me as soon as a file has been retrieved

Expose filenames in notification emails

Security Settings

One-time password QUICK
Provide a password ¢ Security without passwords

Please share the password with the recipients.
No espaco com marcacéao

em VERMELHO, insira, se
necessario, a senha para
acessar 0s arquivos.

Generate password Password

O Enter password

Repetition

Password strength

Very Weak

123 abc min. 8

Figura 5



